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Hoekje van de Tema Tieker (49)

De Belgische briefomslagen met advertenties - iets wat vele thematische filatelisten al zijn tegengekomen, 
maar ons doet twijfelen of het wel iets is dat in onze verzameling mag gebruikt worden. De vraag die men zich 
veelal stelt is of het bijdrukken zijn en/of mogen we die dan gebruiken in onze competitieve verzameling? Een 
artikel van de heer Stibbe uit 1980 gaf me enig inzicht in deze materie en daarom wil ik het graag hier aan bod 
laten komen.
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Toen in 1873 de eerste gefrankeerde enveloppen in België verschenen, stond marketing nog in de kinderschoenen. 
Het is interessant om te zien hoe het idee om deze enveloppen als reclamedrager te gebruiken zich ontwikkelde. Het 
eerste experiment werd ondernomen door een firma die in 1876 en 1877 tien reeksen met advertenties uitgaf; een 
overzicht van deze verschillende reeksen geeft een beter beeld van de organisatie van een dergelijke onderneming. 

Het basisidee is eenvoudig: een advertentie op een poststuk bereikt twee personen: de afzender en de ontvanger. Om 
advertenties te verkopen is het noodzakelijk deze onder het publiek te kunnen verspreiden; om het publiek ertoe te 
bewegen de enveloppen te kopen volstaat het deze te verkopen tegen een prijs die lager is dan de waarde van de 
postzegel waarmee ze gefrankeerd zijn. Er bestaat geen gevaar dat de koper de postzegel van de envelop losmaakt 
en deze voor andere doeleinden gebruikt, want ze is of wel geperforeerd voor dit doel (voorlopers) of gedrukt op de 
bewuste envelop. Indien ze werden uitgeknipt of losgeweekt, dan werd de gedrukte postzegel waardeloos en moesten 
ze door de postbeambte worden aangeslagen.
 
Het systeem van reclame op een postwaardestuk vereist drie tussenpersonen: een reclameagent die de advertenties 
verzamelt, een drukker en verkooppunten die toegankelijk zijn voor een groot publiek. Voor de envelop in kwestie is de 
drukker in alle reeksen dezelfde: J. Corne, Vertestraat 184 te Schaarbeek. De reclamemaker blijft anoniem en vermeldt 
gewoon "Enveloppe-Annonce (breveté S.G.D.G.)". De administratie is gevestigd op de Henegouwlaan (series 1 en 2), 
de Handelsstraat (serie 3) en het Brouckèreplein. Serie 5 draagt de vermelding "kantoor per 1 oktober 1876 verplaatst 
naar Place de Brouckère 5 (bij het centrale postkantoor!)".

De achtste serie verschaft ons nog meer chronologische informatie door de publicatie: de Enveloppe-Advert met 
Inherent Stempel (sic) die vandaag, 2 januari 1877, zijn achtste serie publiceert. Dit is voldoende om aan te tonen welk 
een gunstige ontvangst deze zeer voordelige wijze van reclame in korte tijd heeft gekregen. De advertenties worden 
ontvangen en alle inlichtingen worden verstrekt in de kantoren van het Bestuur, Brouckèreplein 11 te Brussel. Het 
verkoopkantoor is gevestigd in het kantoor van het Petit Journal, Ecuyerstraat.

Vermoed wordt dat er van mei 1876 tot maart 1877 min of meer maandelijks 10 series van 1000 enveloppen zijn 
uitgegeven. 

Serie 1 - voor- en achterzijde

Aangezien de handel niet werd voortgezet, nemen we aan dat de winst niet enorm was, of dat plaatsing moeilijk bleek. 

Waarschijnlijk ontbrak de wettelijke toestemming die nodig was om poststukken onder 
de nominale waarde te verkopen. Tussen 1889 en 1898 werden nog enkele soortgelijke 
pogingen ondernomen, maar die bleven geïsoleerd.
Lang bleven deze enveloppen onopgemerkt door verzamelaars. De postzegel gedrukt 
op de envelop of de geperforeerde postzegel werd veelvuldig uitgeknipt, wat hun 
extreme zeldzaamheid verklaart. Van sommige reeksen zijn slecht zeer weinig stuks 
gekend of overgebleven. Nadien is de thematische verzamelaar deze enveloppen in hun 
verzamelingen gaan opnemen en werden ze volledig bewaard.

Laten we hier enkele 
uitgiften de revue 
passeren.
 
1. Enveloppe van 10c. 
met spitse achterklep, 
Leopold II in groen 
ovaal 
Jaar van uitgifte: 1876. 
Tien series genummerd 
van 1 tot 10.
De reclame beslaat het 
onderste 2/3 deel van de 
voorzijde (behalve serie 1 
- zie hiervoor - geen 
reclame op voorzijde) en 
de gehele achterzijde. 
Onder het stempel staan 
vert icaal de woorden 
"Deze envelop verkoopt 
voor 8 cent". 

Boven de reclame staat een tekst: 
"Serie X. om te openen, trek aan het 
touwtje in de richting van de lengte". In 
de vouw van de onderste flap zit 
inderdaad een dun touwtje dat aan één 
kant iets over de rand van de enveloppe 
uitsteekt. Door aan het touwtje te 
trekken scheurt de onderste vouw van 
de envelop. Een kleine, druppelvormige 
verdikking was aan het uiteinde van het 
touwtje welke het vasthouden bevordert.
 
De productie van deze methode om de 
envelop te openen moet heel wat 
manipulatie hebben gevergd. Het moet 
gezien worden als een reclame-
procedure die juist door zijn vreemdheid 
de aandacht van het publiek trok.

Serie 4 - voor- en achterzijde
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Serie 10 - voor- en achterzijde

2. 10 c. groene envelop met afgeronde klep
A. 1889. Gosset-envelop. “Lichamen worden gevraagd.”

De advertentie is rond de rand van de 
voorzijde gedrukt, waardoor het 
midden vrij blijft voor het adres. 
Linksboven, in een kader, staat de 
verkoopprijs "gedebiteerd op 8 cent, 
overal te koop" (wat toch overdreven 
moet zijn). 
De advertentie bovenaan, naast de 
ingedrukte postzegel, heeft een zeer 
originele tekst: Wij vragen om lichamen 
(of lijken??)  (in grote letters), voor in 
onze mooie hemden (eronder in kleine 
letters). 

Op de achterkant:
De reclame beslaat ook de gehele 
achterzijde, met uitzondering van 
een centraal vierkant voor de 
eventuele aankomstpoststempel.
Links van de centrele uitsparing :  
“Publiciteit op de reclame-envelop - 
gedebiteerd op 8 cent. Gepatenteerd 
door S.G.D.G. Gosset et Cie, 
exclusieve dealers voor België; 43 
rue de la Putterie, Bruxelles.”

B. 1891. Drukkerij Helios. Zwarte tekst 
Gepatenteerde postreclame. Kantoor: 
Imprimerie Hélios, 2 rue de l'Eclipse, Brussel.
Prijs 5 centimes: onder het stempel.

C. 1891. Drukkerij Helios. Rode tekst 
Zelfde drukker. Grove druk. Er is slechts 
één serie, maar met 3 tekstvarianten:
a) 5de serie. Prijs 5 cent
b) 5de serie. Prijs 5 cent
c) 5de Jaargang Prijs 5 cent
Series 1 t.e.m. 4 in het rood zijn onbekend, 
als ze al bestaan.

Johann Vandenhaute Johann Vandenhaute
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D. 1893. Uitgeverij Antwerpen
Het bovenste deel van de achter-
zijde wordt ingenomen door de 
volgende tekst: "Deze omslag wordt 
overal verkocht aan 8 centiemen”. 
Ons advertentiesysteem is onge-
twijfeld het bekendste tot nu toe. 
Voor de voorwaarden kunt u terecht 
bij de Uitgeverij LIMd, Beursstraat 
11, Antwerpen.

De advertenties in kleine vakjes 
rond de voor- en achterzijde 
zijn allemaal van Antwerpse 
bedrijven. 

3. Bruine 10 vent envelop, 
fijne baard

1898. Omega
Op de voorzijde in het midden 
bovenaan de kader:  "Deze 
envelop, gepatenteerd en 
geregistreerd in alle landen, 
met de postzegel van 10 cent - 
wordt gratis aangeboden door 
Omega, rue de la Tulipe 40, 
Elsene-Brussel. Drukker L.G. 
Laurent".
Verticaal is een tekst afgedrukt 
die de rechterrand van de 
postzegel met 2 mm overlapt: 
Deze postzegel kan er niet van 
worden afgesneden zonder zijn 
waarde te verliezen. Dit is een 
goede ingenieuze manier om te 
voorkomen dat de postzegel 
opnieuw wordt gebruikt zonder 
de envelop te gebruiken. 

Het reclametarief wordt vermeld: 
de vakjes aan de voorzijde kosten 
7fr. per duizend, die aan de 
achterzijde 5fr. Er zijn 25 vakjes 
aan de ene kant en 40 aan de 
andere kant, wat neerkomt op 375 
fr. voor 1000 enveloppen. De winst 
was dus 275 fr. min de drukkosten.

Hierboven bespraken we de 
omslagbrieven en enveloppen met 
reclame die tegen een geredu-
ceerde prijs werden verkocht. Het 
zijn in feite postwaardestukken die 
als zodanig bij het postkantoor 
worden gekocht en vervolgens 
door particuliere - met passende 
teksten worden bedrukt.

4. De enveloppe met reclame uit 1912 De briefomslag met reclame, 
uitgegeven door de firma "Le 
Progrès", is het enige private 
postwaardestuk in België. 
D.w.z. dat de postadministratie 
speciaal door de firma "Le Progrès" 
geleverde enveloppen bedrukte. 
Na het drukken werden de enve-
loppen teruggestuurd naar de firma 
en werden nooit in de postkantoren 
te koop aangeboden.  

We weten hoe talrijk deze stukken 
bestaan in Frankrijk, Duitsland, 
Oostenrijk, Zwitserland, Groot-
Brittannië en sommige Engelse 
kolonies (Canada, Australië, enz.). 
Dit postwaardestuk is in België het 
enige in zijn soort. Er is geen 
tweede Belgische postwaardestuk 
dat werd gefrankeerd op bestelling. 
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Geopend meet het blad 290 mm bij 345 mm, met het bovenste gedeelte afgekapt en gegomd; op zichzelf gevouwen in 
zeven delen heeft het de vorm en de afmetingen (145 x 115 mm) van officiële enveloppen.
Deze enveloppen werden gevouwen op het postkantoor afgeleverd, want aan de zijkanten zijn sporen van het drukken 
aan de vouw van het stuk te zien. De administratie gebruikte de gebruikelijke drukplaat voor deze enveloppen: een 
zegel van 10 c met de kleine beeltenis van Koning Albert, een legende onderaan en een verwijzing naar het adres van 
de afzender links; alles in karmijnrood.

In de officiële teksten staat vermeld:
A. ADMINISTRATION DES POSTES Ordre Spécial n° 66. 7 mei 1912
Reclame-enveloppen met de postzegel van tien cent, gedrukt door het Mechelse atelier, en alle andere aanduidingen 
die thans op de officiële post-enveloppen voorkomen, zullen binnenkort in omloop worden gebracht door de firma "Le 
Progrès", 37, rue Montagne aux Herbes Potagères, te Brussel. Op deze reclame-enveloppen zullen de tarieven en 
voorwaarden voor het verzenden van brieven van toepassing zijn.
De Directeur-Generaal, Sterpin.
 
Deze speciale beschikking bevestigt dus dat deze enveloppen in omloop zijn gebracht, maar dat de postkantoren zich 
niet met de verkoop ervan hebben bemoeid.
 
Nog meer wordt bewezen dat: “De Minister, die het beheer der posterijen in zijne bevoegdheid heeft, moet jaarlijks aan 
de Wetgevende Kamers een verslag over de werkzaamheden van dit departement voorleggen.” In het verslag over 
1912 is er een hoofdstuk over het aantal verkochte postwaarden, zijnde “commerciële enveloppen voorzien van de 
postzegel van tien cent: 10.340” en verderop de boekhouding van deze enveloppen op 1.034 Fr.
We kennen dus het oplagecijfer, en we weten dat de drukkosten niet in aanmerking werden genomen.
In die tijd werden enveloppen van 10 cent op het postkantoor verkocht voor 11 cent; het waren de enige 
postwaardstukken die boven de nominale waarde werden verkocht.
 
Bron: Les enveloppes avec annonces de Belgique – Jacques Stibbe (RDP, 1920-1999, voormalig FIP-voorzitter).

Postzegeldoosjes

Martin Schepers

Ik ben reeds meer dan 50 jaar postzegelverzamelaar maar ook al vele jaren 
verzamelaar van postzegeldoosjes. Op zolder heb ik een klein museum met 
ongeveer 1600  postzegeldoosjes in alle formaten en materialen.

Met grote verwondering zie ik dan mijn verzamelgebied verschijnen op 
postzegels! Op 4 november 2021 verscheen in Frankrijk een mooi 
postzegelboekje met 12 zegels die allen een bijzonder  postzegeldoosje als 
afbeelding hebben.

Door de Franse “Académie de Philatélie”  
werd er in het postmuseum te Parijs een 
postzegeltentoonstelling georganiseerd van  
15 tot 29 februari 1992. 

Tijdens dit gebeuren was er een bijzondere 
tentoonstelling van postzegeldoosjes met de 
verzameling van Tomas Bjaringer.

Gedurende de tentoonstelling waren twee 
speciale afstempelingen beschikbaar. Een 
datumstempel en een machinestempel. 
Beide stempels lijken vrij zeldzaam te zijn !

Deze verzameling werd nog gedurende 
twee jaren tentoongesteld in het Musée de 
la Poste in Parijs. Ondertussen is de ganse 
verzameling via een veilingshuis verkocht.


